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PENGARUH PERSONAL BRANDING DAN KUALITAS KONTEN
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ABSTRAK

Perkembangan media digital, khususnya platform YouTube, telah mengubah pola
konsumsi informasi dan hiburan masyarakat. Salah satu kreator yang cukup dikenal
adalah Ferry Irwandi, yang memiliki karakter personal branding kuat serta
menyajikan konten informasi dan kritis. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui
pengaruh personal branding dan kualitas konten terhadap loyalitas penonton pada
YouTube Ferry Irwandi. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan
pendekatan asosiatif. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah random
sampling. Jumlah sampel dalam penelitian ini sebanyak 80 responden. Jenis data
yang digunakan adalah data primer yang diperolen melalui kuesioner online
menggunakan skala Likert, serta data sekunder dari buku dan jurnal. Teknik analisis
data dilakukan menggunakan analisis regresi linier berganda dan uji hipotesis. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa personal branding dan kualitas konten secara
simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap loyalitas penonton. Secara
parsial, personal branding berpengaruh signifikan terhadap loyalitas penonton dan
kualitas konten juga berpengaruh signifikan terhadap loyalitas penonton. Nilai
koefisien determinasi (R? menunjukkan bahwa 79.2% loyalitas penonton
dipengaruhi oleh kedua variabel tersebut. Berdasarkan hasil penelitian disimpulkan
bahwa personal branding dan kualitas konten berperan penting dalam
meningkatkan loyalitas penonton.

Kata Kunci: Personal branding, kualitas konten, loyalitas penonton
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