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ABSTRAK 

Perkembangan teknologi digital telah mendorong meningkatnya penggunaan 

aplikasi editing video, salah satunya CapCut Pro, yang menawarkan berbagai fitur 

premium melalui sistem berlangganan. Keputusan pengguna untuk berlangganan 

dipengaruhi oleh berbagai faktor, seperti harga, kualitas, dan nilai yang dirasakan. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh harga, kualitas, dan nilai 

yang dirasakan terhadap minat beli CapCut Pro pada mahasiswa Universitas 

Merdeka Pasuruan, baik secara simultan maupun parsial. Penelitian menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan metode survei. Sampel penelitian berjumlah 100 

mahasiswa yang dipilih menggunakan teknik probability sampling dengan metode 

simple random sampling. Data dikumpulkan melalui kuesioner dan dianalisis 

menggunakan analisis regresi linear berganda dengan bantuan SPSS. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa harga, kualitas, dan nilai yang dirasakan secara 

simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli CapCut Pro. 

Secara parsial, ketiga variabel juga berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

minat beli, dengan nilai yang dirasakan sebagai variabel yang memiliki pengaruh 

paling dominan. Nilai Adjusted R Square sebesar 0,747 menunjukkan bahwa 

74,7% variasi minat beli dapat dijelaskan oleh ketiga variabel tersebut, sedangkan 

sisanya dipengaruhi oleh faktor lain di luar model penelitian. Temuan ini 

menunjukkan bahwa peningkatan persepsi terhadap kesesuaian harga, kualitas 

layanan, dan nilai yang dirasakan mampu meningkatkan minat mahasiswa untuk 

berlangganan CapCut Pro. 

 

Kata kunci: Harga; Kualitas; Nilai yang Dirasakan; Minat Beli; CapCut Pro. 
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