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Pengaruh Media Sosial dan Influencer Marketing Terhadap Perilaku
Konsumtif Gen Z Pada Produk Pikulabs Pure Matcha di Platform Tiktok

Savana Maskhurin®, Nurul Akramiah?, Eni Erwantiningsih®
!Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Merdeka Pasuruan
Z3Dosen Fakultas Ekonomi Universitas Merdeka Pasuruan
E-mail: smaskhurin@gmail.com?, nurul.aidan04@gmail.com?,
enierwantiningsih@unmerpas.ac.id®.

ABSTRAK

Perkembangan teknologi digital telah mendorong perubahan dalam strategi
pemasaran dan perilaku konsumsi masyarakat, khususnya Generasi Z. Media
Sosial, terutama TikTok, tidak hanya berfungsi sebagai sarana komunikasi, tetapi
juga menjadi media promosi yang efektif melalui penyebaran konten dan dukungan
influencer. Fenomena meningkatnya popularitas produk Pikulabs Pure Matcha di
TikTok menunjukkan bahwa Media Sosial dan Influencer Marketing berpotensi
memengaruhi Perilaku Konsumtif konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk
menganalisis pengaruh Media Sosial dan Influencer Marketing terhadap Perilaku
Konsumtif Generasi Z pada produk Pikulabs Pure Matcha di platform TikTok.
Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Data dikumpulkan melalui
penyebaran kuesioner kepada 400 responden Generasi Z dan dianalisis
menggunakan analisis regresi linier berganda. Pengujian data dilakukan melalui uji
instrumen, uji asumsi klasik, dan uji hipotesis. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
secara simultan Media Sosial dan Influencer Marketing berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Perilaku Konsumtif Generasi Z pada produk Pikulabs Pure
Matcha di platform TikTok. Secara parsial, Media Sosial berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Perilaku Konsumtif Generasi Z. Selain itu, Influencer
Marketing juga terbukti berpengaruh positif dan signifikan terhadap Perilaku
Konsumtif Generasi Z. Dengan demikian, semakin tinggi intensitas interaksi di
Media Sosial dan semakin efektif penerapan Influencer Marketing, maka semakin
tinggi pula kecenderungan Perilaku Konsumtif Generasi Z terhadap produk
Pikulabs Pure Matcha di platform TikTok.

Kata Kunci: Media Sosial, Influencer Marketing, Perilaku Konsumtif,
Generasi Z, Pikulabs Pure Matcha.
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