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Abstrak 

Perkembangan fashion di Indonesia dipengaruhi oleh berbagai macam faktor, 

yang mana seiring berjalannya waktu dan perkembangan jaman, budaya asing 

masuk ke Indonesia dan mempengaruhi berbagai gaya hidup masyarakat 

termasuk dalam gaya berpakaian. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

bagaimana pengaruh faktor psikologis, faktor sosial, dan faktor budaya 

terhadap keputusan pembelian produk fashion wanita di Zee Shop Kota 

Pasuruan. Populasi dalam penelitian ini yaitu seluruh konsumen Zee Shop 

yang bertempat tinggal di Kota Pasuruan. Metode sampling yang digunakan 

teknik purposive sampling dengan sampel sebanyak 75 responden. Analisis 

yang digunakan adalah Analisis Regresi Linear Berganda. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa faktor psikogis, sosial dan budaya terbukti berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk fashion wanita di Zee Shop 

Kota Pasuruan, dengan nilai signifikansi sebesar 0.000, Faktor psikologis 

terbukti berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk fashion 

wanita di Zee Shoop Kota Pasuruan, dengan nilai signifikansi sebesar 0.000, 

Faktor sosial terbukti tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian produk fashion wanita di Zee Shoop Kota Pasuruan, dengan nilai 

signifikansi sebesar 0.287, Faktor budaya terbukti tidak berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian produk fashion wanita di Zee Shoop Kota 

Pasuruan, dengan nilai signifikansi sebesar 0.365 . 

 

Kata Kunci : psikologis, sosial, budaya, keputusan pembelian.
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