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FAKTOR YANG MEMPENGARUHI KEPUTUSAN PEMBELIAN TAS 
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Firdatul Zannah, Dyajeng Puteri Woro Subagio, Ratna Pudyaningsih 

Faculty Economy, University of Merdeka Pasuruan 

E-mail: firdazannah1@gmail.com, dyajengsubagio@gmail.com  

Abstrak 

 Penelitian ini dilakukan untuk menguji apakah lokasi berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian. Kedua penelitian ini menguji apakah kesadaran merek 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Ketiga, penelitian ini menguji apakah 

gaya hidup berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Objek penelitian ini adalah 

toko Pusat Tas Murah Pasuruan pada generasi Z di Pasuruan Raya yang bergerak 

di bidang tas fashion wanita baik secara online maupun offline. Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis dan menentukan keputusan pembelian yang 

dipengaruhi oleh lokasi, kesadaran merek dan gaya hidup. Metode yang digunakan 

adalah pendekatan kuantitatif dengan analisis regresi berganda dan menggunakan 

kuisioner untuk mendapat data dari responden. Sampel penelitian ini adalah: 

merupakan konsumen akhir asal Pasuruan Raya yang pernah berkunjung ke PTMP, 

kisaran usia 11- 26 tahun dan pembelian untuk kepentingan pribadi. Teknik analisis 

data yang digunakan dalam penelitian ini adalah menggunakan regresi linear 

berganda. Nilai koefisiensi determinasi sebesar 83,1% sedangkan sisanya 16,9% 

dipengaruhi oleh variabel lain diluar penelitian ini. Hasil pengujian hipotesis yang 

telah dilakukan menunjukkan bahwa: 1) lokasi, kesadaran merek dan gaya hidup 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, 2) lokasi 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, 3) kesadaran 

merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, 4) gaya 

hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Saran dari 

penulis kepada pihak perusahaan dari segi lokasi yaitu diharapkan agar lebih 

meninjau kembali lokasi dan fasilitas yang dimiliki oleh PTMP khususnya pada 

indikator tempat parkir dimana memiliki nilai rata- rata terendah dari indikator 

lainnya yaitu: akses, visibilitas dan lalu lintas. Dari segi kesadaran merek yaitu 

bagaimana cara PTMP dalam membuat konsumen unuk mengingat merek produk 

ketika ditanya terkait produk tas fashion. Hal yang perlu diperhatikan agar menjadi 

nilai tersendiri bagi konsumen dalam gaya hidup khususnya pada indikator aktivitas 

yang memiliki nilai rata- rata terendah daripada indikator lainnya yaitu minat dan 

pendapat. Dari segi keputusan pembelian hal yang perlu diperhatikan pengusaha tas 

fashion terutama PTMP dalam keputusan pembelian khususnya pada indikator 

evaluasi alternatif yang memiliki nilai rata- rata terendah daripada indikator yang 

lainnya yaitu pengenalan kebutuhan, pencarian informasi, keputusan pembelian dan 

sikap setelah pembelian. Bagi peneliti selanjutnya dalam bidang yang sama 

diharapkan dapat mengambil pelajaran sebagai motivasi dan inspirasi dari hasil 

wawancara dengan pemilik PTMP untuk dijadikan pandangan dalam membuka 

bisnis baru di masa yang akan datang. 

 

Kata kunci: lokasi, kesadaran merek, gaya hidup, keputusan pembelian. 
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