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Abstrak 

 

Pemasaran mencakup kegiatan perusahaan untuk beradaptasi dengan 

lingkungannya. Dengan adanya iklan dan promosi yang dilakukan perusahaan, 

maka konsumen dapat mengetahui produk atau makanan yang telah di tawarkan. 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji bagaimana Pengaruh Brand Image dan Word 

Of Mouth Terhadap Minat Beli Pada Waroenk Ramen Kota Pasuruan. Penelitian 

ini menggunakan jenis data kualitatif dan kuantitatif dan sumber data berasal dari 

data primer dan data sekunder. Sampel penelitian ini adalah Konsumen Waroenk 

Ramen Kota Pasuruan sebanyak 55 orang dengan teknik pengambilan sampel 

acidental sampling. Pengumpulan data menggunakan kuesioner, dan studi pustaka 

sedangkan analisis data dilakukan dengan menggunakan analisis regresi linier 

berganda. Dari hasil uji regresi didapatkan variabel Brand Image (X1) nilai 0,489 

dengan signifikan 0,098, variabel Word Of Mouth (X2) memiliki nilai 0,198 

dengan signifikan 0,131. Nilai R Squrae menunjukkan nilai 0,796 atau 79,6% ini 

diartikan sebagai 20,4% dipengaruhi oleh variabel lain seperti harga,  tempat, 

sikap konsumen atau variabel lain diluar persamaan regresi ini. 
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Abstract 

 

Marketing includes company activities to adapt to its environment. With the 

advertising and promotions carried out by the company, consumers can find out 

about the products or food that have been offered. This study aims to examine  

how the influence of brand image and word of mouth on buying interest in 

Waroenk Ramen, Pasuruan City. This study uses qualitative and quantitative data 

types and data sources derived from primary data and secondary data. The 

sample of this research was Waroenk Ramen Consumers in Pasuruan City, as 

many as 55 people using the accidental sampling technique. Data collection used 

a questionnaire, and literature study while data analysis was carried out using 

multiple linear regression analysis. From the results of the regression test, the 

Brand Image variable (X1) has a value of 0.489 with a significance of 0.098, the 

word of mouth variable (X2) has a value of 0.198 with a significance of 0.131.  

The R Squrae value indicates a value of 0.796 or 79.6% which means 20.4% is 

influenced by other variables such as price, place, consumer attitudes or other 

variables outside this regression equation. 

 

Keywords : Brand Image, Word Of Mouth, Purchase Intention, Multiple Linear 
Regression 
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