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Abstrak 

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui pengaruh media sosial 

dan citra merek terhadap keputusan pembelian di Toko Liersnack di Pasuruan 

Raya. Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuantitatif 

dengan menggunakan pendekatan kualitatif. Populasi yang diguanakn adalah 

konsumen Toko Liersnack Di Pasuruan Raya. Teknik pengambilan sampel 

menggunakan metode purposive sampling termasuk dalam jenis non-random 

sampling, sampel ditentukan dengan menggunakan rumus Hair dengan 

mengalikan indikator variabel minimum 5-10 dengan jumalh sampel sebanyak 55 

responden. Analisis yang digunakan adalah uji instrument penelitian berupa uji 

validitas dan reabilitas, analisis deskriptif, uji asumsi klasik, analisis agresi linear 

berganda, uji hipotesis, dan uji koefisien determinan. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa variabel media sosial dan citra merek secara simultan 

berpengaruh signisikan terhadap keputusan pembelian Toko Liersnack di 

Pasuruan Raya dengan nilai Fhitung>Ftabel sebesar 34,868 > 3,17. Koefisien 

determinan (R2) memperoleh nilai sebesar 0,573, yang menunjukkan bahwa 

pengaruh media sosial dan harga dapat mempengaruhi keputusan pembelian 

sebesar 57,3%,. Sedangkan variabel lain diluar cakupan penelitian ini sebesar 

42,7%. 
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