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ABSTRAK 

PENGARUH ATLET TIM NASIONAL PBSI SEBAGAI  BRAND 

AMBASSADOR DAN BRAND EQUITY TERHADAP MINAT BELI  

PRODUK SCARLETT WHITENING (STUDI PADA MAHASISWA DI 

KOTA PASURUAN) 
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Di era individu yang lahir setelah generasi milenial atau yang saat ini dikenal 

dengan sebutan Generasi-Z, perawatan tubuh dan kecantikan dipandang sebagai 

salah satu kebutuhan pokok yang harus dipenuhi. Salah satu bagian dari Generasi-

Z adalah mahasiswa. Mahasiswa selaku individu yang tengah belajar di perguruan 

tinggi dan sedang berada di fase peralihan dari remaja ke dewasa memiliki 

perubahan perilaku dari yang pada mulanya hanya tampil natural berubah ada rasa 

ingin tampil lebih terlihat cantik dan percaya diri dengan menggunakan fashion, 

makeup serta penggunaan skincare rutinan terlebih saat sedang berada di 

lingkungan kampus. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Atlet 

Tim Nasional PBSI sebagai Brand Ambassador dan Brand Equity terhadap Minat 

Beli Produk Scarlett Whitening.  Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. 

Pengumpulan data menggunakan Kuisioner. Populasi dan sampel dalam 

penelitian ini menggunakan teknik pengambilan sampel Nonprobability sampling 

dengan purposive sampling dengan kriteria Mahasiswa di Kota Pasuruan yang 

pernah membeli produk Scarlett Whitening dalam 3 bulan terakhir dan 

menggunakannya untuk kepentingan pribadi yang berjumlah 97 orang.  Teknik 

analisis  data  yang digunakan adalah dengan menggunakan analisis regresi linear 

berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Atlet Tim Nasional PBSI 

sebagai Brand Ambassador dan Brand Equity secara simultan memiliki pengaruh 

positif signifikan terhadap Minat Beli Produk Scarlett Whitening dengan nilai 

signifikansi sebesar 0.000 > 0.05 dan nilai F-hitung > F-tabel yakni sebesar 

12.094 > 3.092. Dan nilai t-hitung > t-tabel pada variabel Brand Ambassador 

sebesar 2.004 > 1.985 dan 4.778 > 1.985 untuk variabel Brand Equity. Hal ini 

menunjukkan terdapat pengaruh yang signifikan secara parsial terhadap Minat 

Beli dengan besaran pengaruh variabel Brand Ambassador (X1) dan Brand Equity 

(X2) terhadap Minat Beli (Y) adalah sebesar 58,4%.  

Kata Kunci : Brand Ambassador, Brand Equity¸ Minat Beli 

mailto:triustazah.arianti@gmail.com
mailto:ratnahend@gmail.com
mailto:vitafibriyani@gmail.com


 

 

ix 

 

ABSTRACT 

THE INFLUENCE OF PBSI NATIONAL TEAM ATHLETES AS BRAND 

AMBASSADORS AND BRAND EQUITY ON PURCHASE INTENTION 

OF SCARLETT WHITENING PRODUCTS (STUDY ON STUDENTS IN 

PASURUAN CITY) 
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In the era of individuals who were born after the millennial generation or what is 

currently known as Generation Z, body and beauty care are seen as one of the 

basic needs that must be met. One part of Generation Z is students. College 

students as individuals who are currently studying at university and are in the 

transition phase from adolescence to adulthood have experienced a change in 

behavior from what originally only appeared natural to a desire to appear more 

beautiful and confident by using fashion, make-up, and using routine skincare, 

especially while on campus. This study aims to determine the influence of PBSI 

National Team Athletes as Brand Ambassador and Brand Equity on the Purchase 

Intention of Scarlett Whitening products. This research uses quantitative methods. 

Data collection using a questionnaire. The population and sample in this study 

used a nonprobability sampling technique with purposive sampling with the 

criteria of students in Pasuruan City who had purchased Scarlett Whitening 

products in the last 3 months and used them for personal gain, totaling 97 people. 

The data analysis technique used is multiple linear regression analysis. The results 

of this study indicate that PBSI National Team Athletes as Brand Ambassadors 

and Brand Equity simultaneously have a significant positive effect on the 

purchase intention of Scarlett Whitening Products with a significance value of 

0.000 > 0.05 and an F-count > F-table of 12.094 > 3.092. And the value of t-count 

> t-table on the Brand Ambassador variable is 2.004 > 1.985 and 4.778 > 1.985 

for the Brand Equity variable. This show that there is a partially significant 

influence on Purchase Intention with the magnitude of the influence of the Brand 

ambassador (X1) and brand equity (X2) variables on Purchase Intention (Y) of 

58.4%. 

Keywords :  Brand Ambassador, Brand Equity, Purchase Intention 
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