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Pengaruh Hallyu Wave dan Harga Terhadap Minat Beli Membership 

Aplikasi Weverse Pada Penggemar Kpop ENHYPEN di Jawa Timur 

 

Diyah Novitasari1, Vita Fibriyani2, Dyajeng Puteri Woro Subagio3 

1Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Merdeka Pasuruan 

2,3Dosen Fakultas Ekonomi Unniversitas Merdeka Pasuruan 

Email: dyhnovitasari@gmail.com1 

Abstrak 

 

Perkembangan era digitalisasi saat ini menyebabkan berbagai teknologi komunikasi 

dan informasi menjadi semakin beragam untuk memenuhi kebutuhan berbagai 

generasi, salah satunya adalah penggemar Kpop. Terpaan gelombang Korea atau 

hallyu wave membuat banyak penggemar Kpop berperilaku ingin lebih dekat dan 

up to date tentang berbagai kegiatan idol Kpop kesukaan mereka. Perusahaan 

hiburan Korea Selatan Hybe Corporation menciptakan aplikasi khusus tempat 

penggemar dengan idol berinteraksi dan berkomunikasi yang diberi nama aplikasi 

Weverse dan menghadirkan layanan ekslusif untuk pengguna membership. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh hallyu wave dan harga terhadap 

minat beli membership aplikasi weverse pada penggemar Kpop ENHYPEN di Jawa 

Timur. Populasi dalam penelitian ini adalah penggemar Kpop ENHYPEN yang 

berdomisili di wilayah Jawa Timur, yang tidak diketahui jumlah populasinya. 

Dalam penelitian ini peneliti menggunakan sampel non probability dan jumlah 

sampel dari penelitian ini sebanyak 100 responden. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa 1) hallyu wave dan harga secara simultan berpengaruh terhadap minat beli 

dengan nilai signifikansi 0,000. 2) hallyu wave tidak berpengaruh secara signifikan 

terhadap minat beli dengan nilai signifikansi 0,167. 3) harga berpengaruh signifikan 

terhadap minat beli dengan nilai signifikansi 0,000. 

 

Kata Kunci: Hallyu Wave, Harga, Minat Beli, Weverse 
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The Effect of Hallyu Wave and Price on Purchase Intention in Weverse 

Application Membership on ENHYPEN Kpop Fans in East Java 

 

Diyah Novitasari1, Vita Fibriyani2, Dyajeng Puteri Woro Subagio3 

1 Student of Faculty of Economics, Universitas Merdeka Pasuruan 
2,3 Lecturer at the Faculty of Economics, Merdeka University of Pasuruan 

Email: dyhnovitasari@gmail.com1 

Abstrak 

 

The development of the current digitalization era has led to a variety of 

communication and information technologies to meet the needs of various 

generations, one of which is Kpop fans. The exposure to the hallyu wave makes 

many Kpop fans behave like they want to be closer and up to date about the various 

activities of their favorite Kpop idols. South Korean entertainment company Hybe 

Corporation creating a special application where fans and idols interact and 

communicate called the Weverse and provides exclusive services for membership 

users. This study aims to determine the effect of hallyu wave and price on 

membership interest in buying weverse application membership for ENHYPEN 

Kpop fans in East Java. The population in this study are ENHYPEN Kpop fans and 

live in East Java, which is unknown the total population. In this study, researchers 

used a non-probability sample dan samples from this study was 100 respondents. 

The results showed that 1) hallyu wave and price simultaneously affect buying 

interest with a significance value of 0.000. 2) hallyu wave does not significantly 

affect buying interest with a significance value of 0.167. 3) price has a significant 

effect on buying interest with a significance value of 0.000. 

 

Keywords: Hallyu Wave, Price, Purchase Intention, Weverse


