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Abstrak 

Perkembangan dunia fesyen semakin pesat terutama pada produk shoulder 

bag, hal ini membuat merek tas baru semakin bermunculan. Para pengusaha 

melakukan beberapa strategi untuk menarik konsumen seperti menciptakan 

produk yang fleksibel dan modis, menambah variasi model, memberikan 

berbagai macam potongan harga, dan sebagainya. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui pengaruh potongan harga, gaya hidup berbelanja, dan 

keterlibatan fesyen terhadap keputusan pembelian shoulder bag di kalangan 

anak muda kota Pasuruan. Populasi dalam penelitian ini adalah pengguna 

shoulder bag yang berdomisili di kota Pasuruan. Teknik pengambilan 

sampel yang digunakan adalah teknik purposive sampling yang termasuk 

dalam jenis nonprobability sampling dengan jumlah sampel sebanyak 75 

responden. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 1) secara parsial potongan 

harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian dikarenakan potongan 

harga membuat konsumen merasa lebih hemat, 2) secara parsial gaya hidup 

berbelanja berpengaruh terhadap keputusan pembelian dikarenakan gaya 

hidup berbelanja mencerminkan nilai, minat, dan preferensi masing-masing 

konsumen, 3) secara parsial keterlibatan fesyen tidak berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian dikarenakan banyaknya pesaing yang bermunculan 

sehingga membuat konsumen merasa tidak ada perbedaan yang signifikan 

diantara produk-produk tersebut. 

 

Kata Kunci: Potongan Harga, Gaya Hidup Berbelanja, Keterlibatan 

                      Fesyen, Keputusan Pembelian, Shoulder bag 
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Abstract 

 

The development of the fashion world is increasingly rapid, especially in shoulder 

bag products, this means that new bag brands are increasingly emerging. 

Entrepreneurs carry out several strategies to attract consumers, such as creating 

flexible and fashionable products, adding a variety of models, providing various 

price discount, and so on. This research aims to determine the influence of price 

discount, shopping lifestyle, and fashion involvement on shoulder bag purchasing 

decisions among young people in the city of Pasuruan. The population in this study 

were shoulder bag users who live in the city of Pasuruan. The sampling technique 

used was purposive sampling technique which is included in the type of non-

probability sampling with a sample size of 75 respondents. The research results 

show that 1) partially price discount influence purchasing decisions because price 

discount make consumers feel more economical, 2) partially shopping lifestyle 

influences purchasing decisions because shopping lifestyle reflects the values, 

interests and preferences of each consumer, 3) partially, fashion involvement has 

no effect on purchasing decisions because many competitors have emerged, making 

consumers feel that there is no significant difference between these products. 

 

Keywords: Price Discount, Shopping Lifestyle, Fashion Involvement, Purchase     

                   Decision, Shoulder bag 
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