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Pengaruh Gaya Hidup dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian
Sepatu Lokal Ventela di Kalangan Mahasiswa Universitas Merdeka

Pasuruan

Aviva Mauludiyah?, Vita Fibriyani?, Agnes Ratna Pudyaningsih®
!Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Merdeka Pasuruan
23Dosen Fakultas Ekonomi Universitas Merdeka Pasuruan
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Abstrak

Perkembangan fashion di Indonesia berkembang pesat, termasuk produk
lokal sepatu. Sepatu Ventela merupakan produk lokal di Indonesia yang
sudah berkembang pesat. Sepatu lokal VVentela merupakan produk buatan
lokal Bandung sejak tahun 2017 oleh William sebagai pemilik pabrik sepatu
yang memproduksi sneakers dengan kualitas baik yang tidak kalah keren
dengan sepatu import. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh
gaya hidup dan citra merek terhadap keputusan pembelian sepatu lokal
Ventela dikalangan Mahasiswa Universitas Merdeka Pasuruan. Populasi
yang digunakan adalah adalah kalangan mahasiswa aktif Universitas
Merdeka Pasuruan yang menggunakan sepatu lokal Ventela dengan metode
sampling yaitu non-probability sampling. Penelitian ini menggunakan
sampel 91 responden yaitu kalangan mahasiswa aktif Universitas Merdeka
Pasuruan. Teknik analisis data yang digunakan adalah Analisis Regresi
Linier Berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 1) Gaya hidup dan
citra merek berpengaruh simultan terhadap keputusan pembelian dengan
nilai sig. 0,000 < 0,05. 2) Gaya hidup dan citra merek secara parsial
berpengaruh terhadap keputusan pembelian dengan masing-masing nilai
sig. 0,000 < 0,05. Sedangkan nilai R Square sebesar 0,649 yang memberikan
model gaya hidup dan citra merek memiliki kemampuan dan kontribusi
sebesar 64,9% terhadap keputusan pembelian sedangkan 35,1%
dipengaruhi oleh variabel lain diluar penelitian ini.

Kata Kunci: Gaya hidup, citra merek, keputusan pembeli.
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The Influence of Lifestyle and Brand Image on the Decision to
Purchase Local Ventela Shoes among Students at Merdeka University
Pasuruan

Aviva Mauludiyah?, Vita Fibriyani?, Agnes Ratna Pudyaningsih®
IStudent of the Faculty of Economics, Universitas Merdeka Pasuruan
23 |_ecturer at the Faculty of Economics, Universitas Merdeka Pasuruan
Email: avivamauludiyah187@gmail.com?, vitafibriyani@gmail.com?,

ratnahend@gmail.com®

Abstract

The development of fashion in Indonesia is growing rapidly, including local
shoe products. Ventela shoes are a local product in Indonesia that has
developed rapidly. Ventela local shoes are a product made locally in
Bandung since 2017 by William as the owner of a shoe factory which
produces good quality sneakers that are no less cool than imported shoes.
This research aims to determine the influence of lifestyle and brand image
on the decision to purchase local Ventela shoes among Merdeka Pasuruan
University students. The population used is active students at Merdeka
Pasuruan University who use local Ventela shoes using a sampling method,
namely non-probability sampling. This research used a sample of 91
respondents, namely active students at Merdeka Pasuruan University. The
data analysis technique used is Multiple Linear Regression Analysis. The
research results show that 1) Lifestyle and brand image have a simultaneous
influence on purchasing decisions with a sig. 0.000 < 0.05. 2) Lifestyle and
brand image partially influence purchasing decisions with each sig value.
0.000 < 0.05. Meanwhile, the R Square value is 0.649, which gives the
lifestyle and brand image model an ability and contribution of 64.9% to
purchasing decisions, while 35.1% is influenced by other variables outside
this research.

Keywords: Lifestyle, brand image, buyer decisions.
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