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Abstrak 

 

Inovasi produk dan Strategi Pemasaran dianggap sebagai faktor penting yang dapat 

meningkatkan daya saing dan Pendapatan kelompok binaan tersebut. Permasalahan 

yang terjadi di kelompok binaan PT. PLN Indonesia Power Generation Unit (PGU) 

Grati di Desa Ranuklindungan terletak pada Pendapatan yang tidak stabil bahkan 

menurun untuk setiap bulannya. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis 

pengaruh Inovasi Produk dan Strategi Pemasaran terhadap Pendapatan pada 

Kelompok Binaan Indonesia Power Di Desa Ranuklindungan, Grati, Pasuruan. 

Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuantitatif. Populasi 

yang digunakan adalah anggota kelompok binaan Indonesia Power Di Desa 

Ranuklindungan Grati Pasuruan. Teknik pengambilan sampel menggunakan teknik 

sampling jenuh dengan menggunakan sampel sebanyak 37 responden. Analisis 

yang digunakan adalah uji instrumen penelitian berupa uji validitas dan reliabilitas, 

analisis deskriptif, uji asumsi klasik, analisis regresi linear berganda, uji hipotesis 

dan uji koefisien determinan. Hasil Penelitian variabel Inovasi Produk secara 

parsial berpengaruh signifikan terhadap Pendapatan pada kelompok binaan 

Indonesia Power Di Desa Ranuklindungan Grati Pasuruan, ini berarti Inovasi 

Produk berperan sangat penting terhadap Pendapatan. Dan untuk variabel Strategi 

Pemasaran secara parsial berpengaruh signifikan terhadap Pendapatan pada 

kelompok binaan Indonesia Power Di Desa Ranuklindungan Grati Pasuruan, ini 

berarti variabel Strategi Pemasaran juga berperan sangat penting terhadap 

Pendapatan. Koefisien determinan (R2) memperoleh nilai sebesar 0.862 yang 

menunjukkan bahwa pengaruh Inovasi Produk dan Strategi Pemasaran dapat 

mempengaruhi Pendapatan sebesar 86.2%. sedangkan variabel lain diluar cakupan 

penelitian sebesar 13.8%. 

 

Kata Kunci: Inovasi Produk, Strategi Pemasaran dan Pendapat. 
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Abstract 

 

Product innovation and marketing strategy are considered important factors that 

can increase the competitiveness and income of the target group. Problems that 

occur in groups assisted by PT. PLN Indonesia Power Generation Unit (PGU) 

Grati in Ranuklindungan Village is located at an unstable income that even 

decreases every month. This research aims to analyze the influence of Product 

Innovation and Marketing Strategy on Income in the Indonesia Power Assisted 

Group in Ranuklindungan Village, Grati, Pasuruan. The type of research used in 

this research is quantitative. The population used is members of the Indonesia 

Power assisted group in Ranuklindungan Grati Pasuruan Village. The sampling 

technique used a saturated sampling technique using a sample of 37 respondents. 

The analysis used is research instrument testing in the form of validity and 

reliability testing, descriptive analysis, classical assumption testing, multiple linear 

regression analysis, hypothesis testing and determinant coefficient testing. The 

research results of the Product Innovation variable partially have a significant 

effect on Income in the Indonesia Power assisted group in Ranuklindungan Grati 

Pasuruan Village, this means that Product Innovation plays a very important role 

in Income. And the Marketing Strategy variable partially has a significant effect on 

Income in the Indonesia Power assisted group in Ranuklindungan Grati Pasuruan 

Village, this means that the Marketing Strategy variable also plays a very important 

role in Income. The determinant coefficient (R2) obtained a value of 0.862 which 

shows that the influence of Product Innovation and Marketing Strategy can 

influence Revenue by 86.2%. while other variables outside the scope of the research 

were 13.8%. 

 

Keywords: Product Innovation, Marketing Strategy and Opinion. 
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