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Pengaruh Viral Marketing dan Brand Awareness Terhadap Keputusan

Pembelian di Ruang Kita Kota Pasuruan

Nurul Maslichah', Bambang Sutikno?, Dyajeng Puteri Woro Subagio3

"Mahasiswa Universitas Merdeka Pasuruan
23Dosen Fakultas Ekonomi Universitas Merdeka Pasuruan

Email : nurulmaslicha53@gmail.com’, bambangtikno@gmail.com” ,

dyajengsubagio@gmail.com’

Abstrak

Saat ini industri makanan F&B sedang mengalami pertumbuhan pesat di beberapa
kota di Indonesia. Salah satu bisnis F&B yang ada di Kota Pasuruan yaitu Ruang
Kita Food Theatre. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Viral
Marketingdan Brand Awareness terhadap Keputusan Pembelian di Ruang Kita
Kota Pasuruan. Populasi yang digunakan adalah konsumen Food Court Ruang
Kita di Kota Pasuruan dengan metode samplimg yaitu non-probability sampling.
menggunakan rumus Hair et al., dengan jumlah sampel sebanyak 65 responden.
Analisis yang digunakan adalah Uji Instrumen, Analisis Deskripsi, Uji Asumsi
Klasik, Analisis Regresi Berganda, Analisis Koefisien Determinasi dan Uji
Hipotesis. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 1) Viral Marketingdan Brand
awareness secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian di ruang kita Kota Pasuruan dengan nilai Fiqung > Frabel yaitu 53,612 >
3,14 dan nilai sig. 0,000<0,05. 2) Viral Marketingsecara parsial berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian di ruang kita Kota Psuruan
dengan nilai thitung > tiaber yaitu 3,783 > 1,998 dan nilai sig. 0,000 > 0,05. 3) Brand
Awareness secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian di ruang kita Kota Pasuruan dengan nilai tpiung > tubel yaitu 3,181 >
1,998 dan nilai sig. 0,002 > 0,05

Kata Kunci : viral marketing, brand awareness,keputusan pembelian
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