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Abstrak 

Pengguna internet mengalami kenaikan setiap tahunnya dapat dimanfaatkan oleh 

bidang marketing online karena biaya promosi yang rendah. Salah satu brand 

kecantikan yang menggunakan marketing online yaitu Skintific. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui pengaruh influencer marketing dan brand image 

terhadap keputusan pembelian produk kecantikan Skintific di Kota Pasuruan. 

Populasi yang digunakan adalah pelanggan produk kecantikan Skintific di Kota 

Pasuruan dengan metode sampling yaitu non-probality sampling dengan teknis 

penarikan random sampling. Menggunakan rumus Hair et al., dengan jumlah sampel 

sebanyak 55 responden. Analisis yang digunakan adalah Uji Instrumen, Analisis 

Deskripsi, Uji Asumsi Klasik, Analisis Regresi Linier Berganda, Analisis Koefisien 

Determinasi dan Uji Hipotesis. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 1) Influencer 

marketing dan brand image secara simultan berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian produk kecantikan Skintific di Kota Pasuruan dengan 

Fhitung > Ftabel  yaitu 40,281>3,17 dan nilai sig. 0,000<0,05. 2) influencer marketing 

secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

produk kecantikan Skintific di Kota Pasuruan dengan nilai Thitung > Ttabel yaitu 

3,227>2,006 dan nilai sig. 0,002<0,05. 3) brand image secara parsial berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk kecantikan Skitific di 

Kota Pasuruan dengan nilai Thitung > Ttabel yaitu 3,541>2,006 dan nilai sig. 

0,001<0,05. 
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