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Abstrak

BSI1 KCP Pasuruan Sudirman 1 salah satu industri perbankan syariah yang bergelut
di sektor pembiayaan investasi emas atau cicil emas. Dalam menjaring pembiayaan
cicil emas menggunakan bentuk promosi berupa grebek pasar. Pandangan terhadap
suatu produk yg ditawarkan di pasar akan mempengaruhi perilaku pembelian
konsumen, maka dari itu promosi dan persepsi nilai terhadap citra perusahaan
menjadi kunci utama untuk mengendalikan keputusan pembelian konsumen.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh promosi dan persepsi nilai
terhadap keputusan pembelian produk cicil emas di BSI KCP Pasuruan Sudirman
1. Teknik sampel menggunakan purposive sampling dengan jumlah 65 responden.
Analisis yang digunakan Analisis regresi linier berganda. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa 1) promosi dan persepsi nilai secara simultan berpengaruh
terhadap keputusan pembelian dengan nilai signifikansi sebesar 0,000<0,05 dan
memiliki koefisien determinasi (R?) sebesar 66,3% sedangkan sisanya dipengaruhi
oleh variabel diluar penelitian ini. 2) promosi secara parsial berpengaruh positif dan
memiliki nilai sig. 0,000<0,05. 3) persepsi nilai secara parsial berpengaruh positif
dan memiliki nilai sig 0,015<0,05..

Kata Kunci: promosi, persepsi nilai, keputusan pembelian.
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Abstract

BSI KCP Pasuruan Sudirman 1 is a sharia banking industry that is involved in the
gold investment financing or gold installments sector. In seeking financing for gold
installments, they use a form of promotion in the form of market raids. Views on a
product offered in the market will influence consumer purchasing behavior,
therefore promotion and perceived value of the company's image are the main keys
to controlling consumer purchasing decisions. This research aims to determine the
influence of promotions and perceived value on purchasing decisions for gold
installment products at BSI KCP. Pasuruan Sudirman 1. The sampling technique
used purposive sampling with a total of 65 respondents. The analysis used is
multiple linear regression analysis. The research results show that 1) promotion
and perceived value simultaneously influence purchasing decisions with a
significance value of 0.000<0.05 and have a coefficient of determination (R?) of
66.3% while the rest is influenced by variables outside this research. 2) promotion
has a partial positive effect and has a sig value. 0.000<0.05. 3) perceived value has
a partial positive effect and has a sig value of 0.015 <0.05.

Keywords: promotion, perceived value, purchasing decisions.
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