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ABSTRAK 

Kewirausahaan adalah suatu proses di mana individu atau kelompok individu 

melakukan upaya dan sarana yang terorganisir untuk menangkap peluang untuk 

menghasilkan nilai dan berkembang dengan memenuhi keinginan dan kebutuhan 

melalui penemuan dan keunikan. Wirausahawan Madura yang memiliki 

karakteristik yang berbeda dengan pengusaha lain, orang Madura dianggap sebagai 

orang yang teliti dan pekerja keras. Metode yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah deskriptif kualitatif, yaitu penelitian yang berusaha untuk menentukan 

pemecahan masalah yang ada sekarang berdasarkan data- data, jadi peneliti juga 

menyajikan data, menganalisis dan menginterprestasikan. Dengan mengumpulkan 

data-data dari lapangan yang berupa wawancara dan catatan hasil penelitian 

lapangan. Deskriptif kualitatif adalah istilah yang digunakan dalam penelitian 

kualitatif untuk suatu kajian yang bersifat deskriptif. Keunggulan Bersaing Warung 

Madura Kota Pasuruan memiliki peranan penting dalam penetapan harga dan 

system pelayanan yang mereka berikan dengan jam buka warung yang 24 jam, 

mereka memberikan manfaat ke masyarakat sekitar. Dalam keadaan persaingan 

yang semakin tajam maka kelompok warung Madura Kota Pasuruan saling 

berkomunikasi dalam menentukan harga jual dari barang yang ada di warungnya, 

agar harga bisa bersaing dengan tetap memperoleh keuntungan yang tinggi. Saran 

yang diharapkan bagi para pelaku UMKM Warung Madura untuk lebih menggali 

strategi pengembangan Warung Madura dengan menambah item yang akan mereka 

jual seperti pulsa internet, pembayaran online dan token listrik agar meningkatkan 

kesejahteraan Warung-warung Madura yang ada di Kota Pasuruan. 

Kata Kunci: Kewirausahaan, Keunggulan Bersaing, Toko Madura 
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ABSTRACT 

Entrepreneurship is a process in which individuals or groups of individuals make 

organized efforts and means to capture opportunities to generate value and develop 

by fulfilling desires and needs through discovery and uniqueness. Madurese 

entrepreneurs have different characteristics from other entrepreneurs, Madurese 

people are considered to be careful and hardworking people. The method used in 

this research is descriptive qualitative, namely research that seeks to determine 

solutions to current problems based on data, so researchers also present data, 

analyze and interpret it. By collecting data from the field in the form of interviews 

and notes from field research results. Qualitative descriptive is the term used in 

qualitative research for a study that is descriptive. Competitive Advantage of 

Warung Madura Pasuruan City has an important role in determining prices and the 

service system they provide with 24 hour shop opening hours, they provide benefits 

to the surrounding community. In a situation of increasingly sharp competition, 

Madura stall groups in Pasuruan City communicate with each other in determining 

the selling price of the goods in their stalls, so that prices can be competitive while 

still making high profits. Advice is expected for Warung Madura MSME players to 

further explore Warung Madura development strategies by adding items they will 

sell such as internet credit, online payments and electricity tokens in order to 

improve the welfare of Warung Madura in Pasuruan City. 

Keywords: Entrepreneurship; Competitive Advantage; Madura Store 
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