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ABSTRAK

Pengaruh Inovasi Produk, Promosi Dan Legalitas Terhadap Keputusan
Pembelian Pada Produk Sakupang (Sambal Kupang) Binaan Universitas
Merdeka Pasuruan

Putri Diya Puspitasaril, Yufenti Oktafiah?, Dyajeng Puteri Woro Subagio3
"Mahasiswa Jurusan Manajemen, Universitas Merdeka Pasuruan
23Dosen Jurusan Manajemen, Universitas Merdeka Pasuruan
Email : putridiyapppuspitass@gmail.com®, oktavianty@gmail.com?,
dyajengsubagio@gmail.com®

Abstrak

Industri makanan olahan di Indonesia merupakan salah satu sektor ekonomi yang
terus berkembang pesat dengan seiring meningkatnya minat masyarakat terhadap
produk kuliner inovatif. Salah satu produk yang memiliki potensi besar tetapi
belum dikenal luas adalah SAKUPANG (sambal kupang). Namun, kurangnya
inovasi sering kali membuat produk baru sulit bersaing di pasar, serta produk
Sakupang saat ini hanya mengandalkan stategi promosi yang masih terbatas yang
menjadi kurang optimal dalam menjangkau target pasar yang lebih luas. Sehingga
kurangnya inovasi produk, strategi promosi yang kurang efektif, dan kelegalitasan
produk membuat konsumen menimbang-nimbang untuk melakukan keputusan
pembelian. Studi penelitian menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan
survei. Data dikumpulkan melalui kuesioner yang disebarkan kepada 95
responden konsumen produk Sambal Kupang. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa variabel inovasi produk memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian. Hal ini menunjukkan bahwa inovasi produk menjadi hal penting untuk
meningkatkan keputusan pembelian konsumen. Variabel promosi juga memiliki
pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Promosi yang efektif dapat
meningkatkan daya tarik produk di mata konsumen. Variabel legalitas memiliki
pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini menunjukkan
konsumen cenderung mempertimbangkan faktor legalitas, seperti adanya
sertifikasi halal dan izin usaha.

Kata kunci: Inovasi Produk, Promosi, Legalitas, Keputusan Pembelian, Sambal
Kupang
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ABSTRACT

The Influence of Product Innovation, Promotion and Legality on
Purchasing Decisions on Sakupang (Sambal Kupang) Products Assisted by the
Merdeka University of Pasuruan

Putri Diya Puspitasaril, Yufenti Oktafiahz, Dyajeng Puteri Woro Subagio3
!Student of Management, Merdeka Pasuruan University
23 ecturer of Management, Merdeka Pasuruan University
Email : putridiyapppuspitass@gmail.com*, oktavianty@gmail.com?,
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Abstract

The processed food industry in Indonesia is an economic sector that continues to
grow rapidly in line with increasing public interest in innovative culinary
products. One product that has great potential but is not yet widely known is
SAKUPANG (kupang chili sauce). However, the lack of innovation often makes it
difficult for new products to compete in the market, and Sakupang products
currently only rely on limited promotional strategies which are less than optimal
in reaching a wider target market. So the lack of product innovation, ineffective
promotional strategies, and product legality make consumers consider making
purchasing decisions. The research study uses quantitative methods with a survey
approach. Data was collected through a questionnaire distributed to 95
respondents who were consumers of Sambal Kupang products. The research
results show that the product innovation variable has a significant influence on
purchasing decisions. This shows that product innovation is important to improve
consumer purchasing decisions.. Promotion variables also have a significant
influence on purchasing decisions. Effective promotions can increase the
attractiveness of products in the eyes of consumers. The legality variable has a
significant influence on purchasing decisions. This shows that consumers tend to
consider legality factors, such as halal certification and business permits.

Keywords: Product Innovation, Promotion, Legality, Purchasing Decisions,
Sambal Kupang
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