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Abstrak

Peradaban modern telah membawa perubahan dalam perilaku konsumen dan sektor
usaha, termasuk transisi dari pasar tradisional ke pasar modern yang menawarkan
pengalaman berbelanja lebih beragam dan kemudahan bagi konsumen di berbagai
kelompok usia. Aktivitas berbelanja, baik secara legular maupun nonregular
sesekali, dipengaruhi oleh motivasi dan preferensi konsumen, yang menjadi salah
satu faktor dalam keputusan pembelian pada kelompok usia konsumen lintas
generasi. Penelitian ini menganalisis hubungan antara motivasi berbelanja dan
preferensi konsumen terhadap keputusan pembelian, dengan kelompok usia
konsumen sebagai variabel intervening, di minimarket Kota Pasuruan. Sampel
diambil menggunakan metode simple random sampling dengan 280 responden.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa kelompok usia konsumen secara signifikan
mengintervening hubungan motivasi berbelanja dan preferensi konsumen terhadap
keputusan pembelian. Selain itu, motivasi berbelanja dan preferensi konsumen
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, dengan nilai
signifikan uji F sebesar 0.000 (<0.05). Kontribusi kedua variabel terhadap
keputusan pembelian berdasarkan R Square sebesar 83.3%, sementara sisanya
16.7% dipengaruhi oleh variabel lain di luar penelitian.

Kata Kunci : motivasi berbelanja, preferensi konsumen, keputusan pembelian,
kelompok usia konsumen.
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