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ABSTRAK 

 

Penurunan minat beli terhadap motor bebek menjadi tantangan bagi PT. Mitra 

Pinasthika Mustika Pasuruan sebagai dealer resmi Honda. Penelitian ini bertujuan 

untuk menganalisis pengaruh personal selling dan direct selling terhadap minat beli 

motor Honda. Metode penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif dengan 

teknik purposive sampling sebanyak 65 responden. Analisis data dilakukan dengan 

regresi linear berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa personal selling dan 

direct selling berpengaruh positif dan signifikan secara simultan terhadap minat beli 

dengan nilai signifikansi 0.000 < 0.05. Secara parsial, keduanya juga menunjukkan 

pengaruh signifikan dengan nilai t hitung 4.654 dan 6.416. Nilai Adjusted R² 

sebesar 0,391 menunjukkan bahwa 39,1% minat beli dapat dijelaskan oleh kedua 

variabel tersebut. Temuan ini menegaskan pentingnya pendekatan personal dan 

fleksibel dalam strategi pemasaran untuk meningkatkan minat beli konsumen, 

khususnya pada segmen motor bebek. 
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