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PENGARUH LOKASI DAN HARGA PRODUK TERHADAP NIAT BELI
BERULANG KONSUMEN PADA PRODUK LAWSON SARANGAN DI

KOTA MALANG

1 2 3
Aisah Rokhan Fadilah , Bambang sutikno , A. Ratna Pudyaningsih

Universitas Merdeka Pasuruan
Email : aisahfadilah543@gmail.com'! bambangtikno@gmail.com?,
ratnahend@gmail.com?

ABSTRAK

Niat beli konsumen merupakan salah satu aspek krusial dalam dunia pemasaran,
yang dipengaruhi oleh berbagai faktor, termasuk harga dan lokasi. Kombinasi
antara harga yang kompetitif dan lokasi yang strategis dapat memainkan peran
penting dalam menarik minat konsumen serta mendorong keputusan pembelian.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh lokasi dan harga produk
terhadap niat beli berulang konsumen pada produk Lawson Sarangan di Kota
Malang. Metode penelitian yang digunakan adalah kuantitatif dengan pendekatan
asosiatif. Data diperoleh dari 65 responden melalui kuesioner, dan dianalisis
menggunakan regresi linier berganda melalui aplikasi SPSS. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa secara simultan, lokasi dan harga produk berpengaruh
signifikan terhadap niat beli berulang konsumen. Secara parsial, kedua variabel
independen, yaitu lokasi dan harga, juga terbukti berpengaruh signifikan terhadap
niat beli. Nilai koefisien determinasi (R?) sebesar 0,891 mengindikasikan bahwa
89,1% variasi niat beli berulang konsumen dapat dijelaskan oleh faktor lokasi dan
harga, sementara sisanya dijelaskan oleh variabel lain di luar model. Temuan ini
menegaskan pentingnya pemilihan lokasi yang strategis dan penetapan harga yang
sesuai dengan persepsi konsumen guna mendorong loyalitas dan pembelian ulang.

Kata kunci: Lokasi, Harga, Niat Beli Berulang
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