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ABSTRAK

Perkembangan teknologi digital mendorong perusahaan untuk menerapkan
strategi digital marketing dan membangun brand awareness guna meningkatkan
Repurchase Intention konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui
pengaruh digital marketing dan brand awareness terhadap repurchase intention
konsumen produk Azarine pada platform TikTok Shop. Penelitian ini
menggunakan metode kuantitatif dengan teknik pengambilan sampel purposive
sampling. Sampel penelitian berjumlah 70 responden yang pernah membeli
produk Azarine melalui platform TikTok Shop. Data diperolen melalui
penyebaran kuesioner dan dianalisis menggunakan analisis regresi linear
berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa digital marketing dan brand
awareness secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap
repurchase intention. Secara parsial, digital marketing dan brand awareness juga
berpengaruh positif dan signifikan terhadap repurchase intention. Nilai koefisien
determinasi (R Square) sebesar 0,591 menunjukkan bahwa digital marketing dan
brand awareness mampu menjelaskan variasi repurchase intention sebesar
59,1%, sedangkan sisanya dipengaruhi oleh faktor lain di luar penelitian. Dengan
demikian, semakin baik penerapan digital marketing dan semakin tinggi brand
awareness, maka semakin tinggi pula repurchase intention konsumen terhadap
produk Azarine pada platform TikTok Shop.

Kata Kunci: Digital Marketing, Brand Awareness, Repurchase Intention, TikTok
Shop, Azarine.
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