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ABSTRAK 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh meningkatnya pembelian virtual item pada 

game Mobile Legends di kalangan Generasi Z. Keputusan pembelian virtual item 

dipengaruhi oleh berbagai faktor, di antaranya persepsi harga dan perilaku hedonis. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh persepsi harga dan perilaku 

hedonis terhadap keputusan pembelian virtual item game Mobile Legends pada 

Generasi Z Kota Pasuruan. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. 

Populasi dalam penelitian ini adalah Generasi Z Kota Pasuruan yang pernah 

melakukan pembelian virtual item pada game Mobile Legends. Teknik 

pengambilan sampel menggunakan purposive sampling. Data diperoleh melalui 

penyebaran kuesioner dan dianalisis menggunakan regresi linier berganda. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa persepsi harga dan perilaku hedonis secara simultan 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian virtual item game Mobile 

Legends pada Generasi Z Kota Pasuruan dengan koefisien determinasi (R2) sebesar 

50,4%. Secara parsial, persepsi harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian virtual item dengan nilai signifikansi sebesar 0,000. Perilaku hedonis 

juga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian virtual item game 

Mobile Legends dengan nilai signifikansi sebesar 0,000. Temuan ini menunjukkan 

bahwa semakin positif persepsi konsumen terhadap harga dan semakin tinggi 

perilaku hedonis yang dimiliki, maka semakin tinggi pula kecenderungan 

konsumen untuk melakukan pembelian virtual item. 

 

Kata Kunci: Persepsi Harga, Perilaku Hedonis, Virtual item, Mobile Legends, 

Generasi Z. 
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